JMCPLAY

Programas Asincronos

SILABO

1. DATOS GENERALES

Curso : Modelos de propension de compra para mejorar campafias de
marketing en el sector financiero

Area : Trends

Docente : Geider D. Nuiuvero Angeles

Duracién : 8 horas académicas

1. SUMILLA

La presente capacitacion tiene como propdsito aprender y conocer la parte introductoria de Machine
Learning y las etapas en el modelo. Utilizando un caso aplicado basado en la propensién de los
clientes a aceptar una campafia de marketing. Se analizarad la informacion para poder entender y
proponer modelos supervisados para una mejor toma de decision.

1l REQUISITOS

Jupyter notebook

Google Colab (contar con Gmail)
Conocimiento en Python nivel bdsico
Conocimiento en estadistica nivel basico

DIRIGIDO A

Profesionales de las areas de Business Intelligence, Data y Analytics, Big Data y Business Analytics.
Personas que trabajan en Banca, Retail, Seguros, Telco.

Personas interesadas en actualizarse en temas de Advanced Analytics y Machine Learning.
Profesionales de otras areas como RRHH, Planeamiento Comercial, CRM, Marketing.

METODOLOGIA

Los contenidos se desarrollaran siguiendo la secuencia teoria — practica con evaluaciones modulares,
utilizando videos grabados y lecturas como recursos didacticos.
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CONTENIDOS

Total horas

8 horas

Sesion 1

¢ Tema 1: Definicion de ML, tipos y casos de uso.

e Tema 2: Etapas en el disefio de modelos de ML.

e Tema 3: Caso de Uso Campafia de Marketing del sector bancario.

e Tema 4: Exploration Data Analysis (EDA).

e Tema 5: Valores nulos y atipicos.

Sesion 2

¢ Tema 6: Ingenieria de Variables.

¢ Tema 7: Modelos supervisados para la clasificacion.

e Tema 8: Métricas y Validacién de modelos.

¢ Tema 9: Ajustes de Hiperparametros.

SISTEMA DE EVALUACION

La nota final del curso se obtendra a partir de los siguientes rubros de evaluacion y pesos asociados:

Rubro

Peso

| Evaluacién

100%

VALLE | Docente

Geider D. Nuiiuvero Angeles

Resumen

e Titulado en Ingenieria Estadistica de la Universidad Nacional de Ingenieria, con mas 7 afos de
experiencia en Data Science, Machine Learning especializadas en Instituciones como EdX MIT

y Udacity.
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e Experto con amplios conocimientos en teoria estadistica y aplicacidon en el manejo de grandes
volumenes de informacidn y herramientas de Big Data y Cloud Computing.

e Especialista en analitica avanzada y econometria aplicada; con trayectoria profesional de
Lider y Product Owner en diferentes rubros (Telecomunicaciones, Venta Directa, Seguros y
Retail). Actualmente se desempefia como Data Science Product Lead en Backus.

Pagina 3 de 3




